Merc. 9/09/2009

GioFnale di Bergamo

pPagina 16

Formazione, Presentato il programma, quest’anno agevolazioni agli iscriti

 Tutti in aula con Ascom

. BERGAMO - Riparte alla
| grande la formazione tar-
- gata Ascom 2009-°10. Co-
me da tradizione, il presi-
dente Paolo Malvestiti ha
riproposto un piano con
115 corsi, dalla finanza
aziendale alla degustazio-

ne delté, conla grandeno- |

vita del prezzo ribassato.
Rispetto a un anno fa, in-
fattl, tutte le iniziative
parteno da uno sconto del
10%. «Per atutare i nostri

/

|

associati - ha spiegato il |
presidente - ¢ migliorarsi

in un momento di crisi».
Malvestiti ha poi ricorda-

toPobiettivo fondamenta- .

le del prodotto: «Una for-

mazione completa e aggior-

nata per affrontare uri mer-
cato multietnico e globalé e
“soddisfare le esigenze:tanto

mutevoli e variegate della
clientela». Il presidente ha
inoltre sottolineato come
Ascom ponga sempre al
“centro dei suoi interessi
Puoemo, «che & mosso dalla
curiosita nei confronti del-
la realita». Puntare sulla
formazione significa quin-
di fare un investimento a
medio-lungo termine che
spiang la strada all’innova-
zione. I direttore, Luigi

- Trigona, ha fatto riferi-
mentoall’importanza rico-
pefta dal territorio berga-
masco che, con i suoi bor-
ghi, i suoi paesi e gli ottimi
ristoranti, si sposa alla per-

| fezione con Pattivita eno-
- gastronomica  proposta.
i L’area ristorazione, che si
i svolge all’ormai avviata
| Accademia del Gusto, si af-
\ fianca all’evoluzione pro-

fessionale e aziendale,
che punta soprattutto allo
sviluppo della persona |
con corsi ad hoc, studiati |
er insegnare strategie-di |
eadership, . tecniche di-
vendita o di comunicazio-
ne pubblicitaria. Questi \
due grandi ambiti non so-
no, tuttavia, indipendenti
e disgiunti: «Il barman che

" viene da not, non seguird so-

lo corsi per imparare, ad
esempio, a fare i cocktail,
nia apprendera anche le tec-
niche manageriali del suo
ambito», aggiunge la re-
sponsabile dell’Area For-.
mazione, Daniela Nezosi.
E sottolinea poi il riscon-
tro delle varie iniziative

tra gli associati; «fl fortein-

cremento registrato  que-
st’anno per 1 corsi di inglese
-dice-éunaltro segnaledel-

la sempre piu spiccata at-

tenzione che le aziende stan-
no rivolgendo alle lingue:
del resto, la spinta turistica
che arriva dall’aeroporto ¢i
pone sempre pitt spesso 4
confronto con un consuma-
‘tore di tipo europeo, con esi-
genze e gusti patrticolarin,

Come dicevanio, in netta
controtendenza con I’at-
tuale situazione, un’altra
\ novita riguarda le quote
iiscrizione. r
(tiéri bergamaschi potran-
no accedere ai corsi bene-
ficiando di un gontrlbuto
della Camera di Commer-

Gliimprendi-

cio pari al 60% della quo-
ta di iscrizione, Per tutti
gli altri consumatoriin ge-
nere, si prevede invece
una riduzione di guota del
10%, rispetto allo scorso
anno, per qualsiasi corso
in programma.

Gianmarco Cornolti

“sconto anticrisi per i corsi
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